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Pressearbeit

Klappern gehort zum Handwerk

Pl Pressearbeit ist auch fiir Handwerker ein sehr lohnendes Geschéft. Gerade die
wertvolle Zielgruppe 50+ ist dafiir empfanglich. PR starkt das Vertrauen der Leser in
den Betrieb, unterstiitzt die Markenbildung und erhoht den Bekanntheitsgrad.
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Z eitungsberichte tiber einen Hand-
werksbetrieb wertet der poten-
zielle Kunde als neutral und glaub-
wiirdig. SchlieBlich hat den Artikel ja
ein Journalist geschrieben.

Vor allem wenn es darum geht,
dem Betrieb einen Anstrich von Se-
riositit, Ehrlichkeit und Zuverléssig-
keit zu verpassen, ist PR dafiir das
richtige Argument.

Nur was interessant ist,
wird veroffentlicht

Das Problem fiir die meisten Hand-
werksbetriebe ist, dass es iiber sie
kaum etwas zu berichten gibt. Nie-
manden interessiert, dass einer der
Mitarbeiter zehnjahriges Firmenjubi-
laum hatte. So etwas wird hochstens
von qualitativ schwécheren Publika-
tionen im Tausch gegen eine bezahl-
te Anzeige veroffentlicht. Wer mit
richtigen Themen in die viel gelese-
nen Zeitungen will, muss spannen-
de Neuigkeiten bieten. A

Spannende Neuigkeiten kommen
in die Zeitung

Dass man mit Produktinnovationen
einen schnellen Weg in die ortliche
und iiberregionale Presse schafft,
versteht sich von selbst. Doch leider
kénnen nur die wenigsten Betriebe
Innovationen vorweisen.

Immer gut sind Betriebser6ffnun-
gen, Produktionseinweihungen oder
groBere Betriebsfeste.

Aber es gibt auch andere Themen,
um in die Zeitung zu kommen: Ei-
gentlich ist es uninteressant, wenn
Sie einen neuen Azubi einstellen.
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Geschieht das aber, wihrend ande-
re Betriebe gerade massenhaft ent-
lassen, kénnte das ein AufreiBer fiir
die Zeitung sein.

Auf den Titel kommt es an

Redakteure haben einen sehr stressi-
gen Job. In immer kiirzerer Zeit miis-
sen sie immer mehr sinnvolle Infor-
mationen zusammentragen. Darum
freuen sich Redakteure auch beson-
ders iiber gut gemachte - werbe-
freie — Artikel mit spannenden Infos
fiir die Leser.

Damit Handwerksunternehmer
iiberhaupt eine Chance haben, dass
ihr Artikel gelesen wird, miissen sie
sich eine knackige und aussagekraf-
tige Uberschrift einfallen lassen, die
Interesse weckt.

Doch das ist nur der erste Schritt.

Interessante Artikel schreiben

Es ist nicht ganz so einfach, einen
spannenden, lesenswerten Artikel zu
schreiben. Das kann durchaus einige
Zeit dauern. Entscheiden Sie daher
rechtzeitig, ob Sie die Arbeit selbst
machen wollen und kénnen oder ob

'Sie einen professionellen PR-Tex-

ter oder eine PR-Agentur damit be-
auftragen.

Das oberste Gebot fiir Artikel {iber
den Betrieb lautet: Verzichten Sie
komplett auf Werbung! Keine seri6-
se Zeitung veroffentlicht unentgelt-
lich einen Werbeartikel. Ziel muss
sein, dem Leser interessante Infos
zu bieten. Dabei geht es weniger um
den Betrieb als um das Thema, das
behandelt wird. Es muss also nicht
in jedem zweiten Satz der Firmenna-
me stehen. Keine Angst - der Betrieb
bleibt trotzdem in Erinnerung!

.Durchhalten

Wenn der erste Artikel verdffentlicht
ist, sind Sie bereits ein bedeuten-
des Stiick weiter. Doch: Pressearbeit
funktioniert nur langfristig. Setzen
Sie es sich zum Ziel, alle paar Monate
etwas iiber Ihren Betrieb in die Zei-
tung zu bringen, und halten Sie das
ein paar Jahre durch. Es lohnt sich.
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